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Во все времена существовала необходимость поиска информации. В более ранние годы, в связи с низким развитием информационных технологий, и отсутствием компьютеров, люди обращались в библиотеки за поиском интересующей их информации. Порой приходилось переворошить не одну серьезную книгу, ля получения хоть какой - то информации. Разумеется, на это уходило не мало времени. Ситуация резко изменилась с появлением компьютера. В электронных изданиях книг гораздо проще осуществить поиск нужной информации. Но со временем отошел на второй план даже такой поиск информации. Ему на смену пришел интернет. О поисковых системах интернета и пойдет речь.

Поисковая система — веб - сайт, предоставляющий возможность поиска информации в Интернете. Большинство поисковых систем ищут информацию на сайтах Всемирной паутины, но существуют также системы, способные искать файлы на ftp-серверах, товары в интернет-магазинах, а также информацию в группах новостей Usenet.

Как правило, основной частью поисковой системы является поиско́вая маши́на (поиско́вый движо́к) — комплекс программ, обеспечивающий функциональность поисковой системы. Основными критериями качества работы поисковой машины являются релевантность (степень соответствия запроса и найденного, то есть уместность результата), полнота базы, учёт морфологии языка. Индексация информации осуществляется специальными поисковыми роботами. В последнее время появился новый тип поисковых движков, основанных на технологии RSS, а также среди XML-данных разного типа.

Улучшение поиска — это одна из приоритетных задач сегодняшнего Интернета

Вот список наиболее популярных поисковых систем запада:

    * Google — 77,04 %

    * Yahoo — 12,46 %

    * MSN — 3,33 %

    * Microsoft Live Search — 2,57 %

    * AOL — 2,12 %

    * Ask — 1,38 %

    * AltaVista — 0,13 %

    * Excite — 0,07 %

    * Lycos — 0,02 %

    * All the Web — 0,02 %

Для начала рассмотрим самую распространенную  архитектуру поисковой системы, чаще применяемую на корпоративных сайтах (рис 1):
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Рис 1
Разберем по частям то, что изображено на рисунке. Существует клиентская вычислительная машина под управлением ОС Windows и существует Web-сервер под управлением UNIX-подобной ОС. На стороне клиента запущен типичный браузер, такой как Netscape. На стороне сервера запущен web сервер, который обслуживает запросы от браузера, передавая запросы презентационному слою понимающему CGI. Презентационный слой передает запросы к поисковому механизму в случае вызова услуги поиска или отображает наполнение (content) сайта. При работе администратора презентационный слой также может передавать запросы на инициализацию механизма индексации нового контента, который еще не индексирован. Это необходимо по той причине, что пока текст не индексирован, поиск в нем с помощью поисковой машины невозможен. 

Нет предела совершенствованию поисковых машин. Важнейшей задачей разработчиков является улучшение качества поиска, движение в сторону большей эффективности и удобства в использовании системы. С этой целью постоянно меняются поисковые алгоритмы, создаются дополнительные сервисы, дорабатывается дизайн.

Однако для того, чтобы выжить в мире динамичного Интернета, при разработке необходимо закладывать большой запас устойчивости, постоянно заглядывать в завтрашний день и примерять будущую нагрузку на сегодняшний поиск. Такой подход позволяет заниматься не только постоянной борьбой и приспособлением поисковой машины к растущим объемам информации, но и реализовывать что-то новое, действительно важное и нужное для повышения эффективности поиска в сети Интернет.

Реклама в Internet – это  инструмент,  использование  которого  является необходимым условием для успеха и популярности любого Интернет-ресурса,  для эффективного создания и поддержания имиджа  компании  или  мероприятия,  для продвижения торговой марки на рынке и т. д. Ее основные задачи: информирование  и  привлечение  в  качестве  посетителей представителей целевой аудитории Интернет-ресурса.

Цель: обеспечить устойчивый,  растущий  уровень  продаж  продуктов  и  услуг компании владельца сайта. В качестве методов Интернет – рекламы используются:

· баннерная реклама на коммерческих сайтах Интернета;

· коммерческие показы в ведущих баннерообменных сетях;

· регистрация в поисковых машинах и каталогах Интернета;
· оптимизация WEB-сайта для роботов поисковых систем;
· e-mail реклама в специализированных почтовых рассылках;

· размещение информации в Интернет о конференциях,  форумах,  чатах,  на популярных новостных сайтах, досках объявлений и т. д.;

· организация системы обмена текстовыми ссылками.

Надо отметить, что если Вы создали прекрасный во всех  отношениях  веб-сайт, разместили его на быстром и  надежном  сервере,  Вы  сделали  лишь  полдела. Чтобы добиться успеха в сети, необходимо приложить немало усилий для:

· привлечения посетителей на Ваш веб-сайт;

· поиска в сети покупателей для Вашей продукции/сервиса;

· создания (улучшения) в Интернете имиджа Вашей компании, ее продукции и услуг.

В дальнейшем, в работе будут подробно рассмотрены виды рекламы в Интернет и ее основные свойства.

Наиболее распространенным видом рекламы в Интернет считается  Баннерная реклама. Баннерная реклама справедливо считается самым  популярным  способом наращивания траффика  (привлечения  посетителей)  веб-страницы,   средством привлечения новых клиентов, а также мощным инструментом имиджевой рекламы в Интернете.

Рекламные баннеры бывают графическими и текстовыми. Графические  баннеры обычно  представляют собой статическое или анимационное изображение определенного размера (наиболее распространены форматы  480*60  и  100*100). Текстовые баннеры – это любой текст определенного  размера, содержащий гиперссылки на рекламируемый сайт или на его определенные страницы. По статистике средний отклик у  баннеров, используемых в WWW - 2,11%.
Помимо баннерной рекламы существенный вклад в трафик Вашего Веб-сайта могут внести поисковые системы и каталоги. Возможно, это не даст такого же эффекта, как баннерная реклама, но, в свою очередь, не потребует от Вас вложения денег в показы или размещения чужих баннеров на Ваших страницах.

Кроме того, посетитель, который пришел к Вам через поисковую систему, заинтересован именно в информации/товарах/услугах, представленных конкретно на Вашей странице.

На механизм электронной почты опираются многие популярные средства вещания в Интернет. Сюда входят списки  рассылки, дискуссионные листы и, разумеется, индивидуальные почтовые сообщения. При умелом использовании e-mail может дать еще один эффективный инструмент продвижения компании/веб-сервера в Интернет

Преимущества e-mail рекламы очевидны:

· электронная почта, появившаяся задолго до разработки WWW, есть практически у всех пользователей сети;

· e-mail представляет собой push-технологию вещания, работает напрямую и достигает конкретно нужного пользователя;

· дает возможность персонифицированного обращения;

· благодаря четкому тематическому делению списков рассылок и дискуссионных листов можно воздействовать именно на интересующую целевую аудиторию;

· интересное с точки зрения получателя сообщение может быть распространено среди его коллег и знакомых;

· многие западные эксперты сходятся во мнении, что отклик на  правильно размещенную рекламу в e-mail выше, чем отклик баннеров, и что самое главное, выше качество переходов на сайт рекламодателя больше "правильных" посетителей;

· сейчас, когда большинство пользователей имеют почтовые клиентоы поддерживающие формат HTML-писем (это, в частности, Netscape 3.0, 4.0, и Internet Explorer 4.0 - Outlook Express), для  рекламодателя стало возможным размещение не только текстовой, но и графической рекламы (в частности, баннеров), а также учет ее эффективности (т.е. стало возможным отслеживать кол-во переходов на сайт рекламодателя по ссылке в письме).

Вывод: Существует множество способов продвижения своего сетевого ресурса. В статье рассказано о самых распространенных из них. Если правильно использовать предложенные выше материалы, можно определить для себя, какой тип рекламы нужен конкретно продвигаемому товару, и удачно продвинуть его в сети интернет.
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