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В настоящие время в интернете широко распространены черные методы продвижения сайтов. В данной статье представлены самые распространенные из них.

Скрытый или невидимый для пользователя текст - самый распространённый из всех “чёрных методов” продвижения сайтов. Раньше на заре SEO движения этот метод часто использовался и даже сайты достаточно долго держались на верху поисковой выдачи. Однако поисковые алгоритмы постоянно совершенствуются и сейчас поисковые системы легко распознают невидимый текст и такие сайты быстро получают "писсимизацию"

Суть этого метода продвижения в том, что текст созданный специально для индексации поисковыми роботами и соответственно для повышения рейтинга страницы, но абсолютно не читабельный для пользователей , маскируется - форматируется цветом , совпадающим с цветом фона страницы. Также он может набирается очень маленьким шрифтом, загораживаться другими элементами страницы, находится за пределами экрана или же иметь CSS-класс с селектором “visibility: hidden”, который делает его невидимым. Это прямой обман поисковой системы

Скрытый текст может создаваться для разных целей - это может быть простое перечисление ключевых слов для увеличения плотности вхождения этих слов в текст, также это может быть размещение самых высокочастотных запросов для привлечения трафика, но не относящихся к тематике сайта. Реализации данного способа обмана различны

Первый способ, это простая установка атрибута цвета шрифта, совпадающего с цветом фона страницы или элемента в котором находится текст, или установка очень маленьких значений атрибута размера шрифта непосредственно в коде страницы. Такой метод является устаревшим и не эффективным, так как поисковые роботы научились его распознавать. Кроме того, скрытый текст может увидеть и обычный пользователь, если выделит весь текст на странице с помощью сочетания клавиш CTRL+A , или воспользуется соответствующей командой меню браузера

Более изощрённый, или второй способ обмана - это подключение к тексту класса с такими же значениями атрибутов стиля , как и в первом способе обмана, во внешней CSS-таблице стилей, к которой привязана страница. Данный метод не распознаётся роботами русскоязычных поисковых систем и плохо распознаётся роботами зарубежных поисковых систем. Дело в том, что роботы русскоязычных поисковых систем при индексации страницы игнорируют внешнюю CSS-таблицу стилей, а зарубежные роботы хотя и анализируют CSS, но довольно “слабо” . Также вместо установки атрибутов в CSS , описанных выше, используют атрибут “visibility: hidden”, отключающего отображение текста или элемента для пользователя. Данные способы может быть применены не только к тексту, но и ссылкам

Клоакинг - ещё один изощрённый способ обмана поисковых роботов. Еще один древний метод черного продвижения сайтов. Это название в переводе с английского cloaking - сокрытие, маскировка. Самая распространённая реализация этого способа обмана - специальный скрипт, размещённый на продвигаемом сайте , анализирует все ip-адреса, обращающиеся к нему. Скрипт фиксируя, что ip-адрес принадлежит поисковому роботу, осуществляет выдачу специальной страницы - максимально “оптимизированной” под требования поисковой системы, но являющейся крайне непригодной для пользователей. Такие страницы не содержат никаких стилей и дизайнерских изысков и представляют собой голый текст “неудобоваримый” для пользователей. Если же скрипт фиксирует, что ip-адрес не принадлежит поисковому роботу, осуществляется выдача страницы “съедобной” для пользователя

Метод очень эффективен - рейтинг сайта очень сильно увеличивается за довольно короткое время и оптимизатор может влиять на текстовую релевантность страниц без согласования с владельцем сайта, что повышает оперативность и скорость продвижения. Кроме того обнаружить такой способ раскрутки непросто - для фиксации клоакинга нужно сверять страницы сайта со страницами , сохранёнными в индексе поисковой системы. Недостатками данного метода являются необходимость ведения постоянного мониторинга ip-адресов поисковых роботов и модернизации обманывающего скрипта. Кроме того банят за такой способ раскрутки “по полной программе”

Данный метод продвижения сайтов используется и в “мирных целях” - при фиксации пользователя с ip-адресом, соответствующим его географической принадлежности, ему выдаётся соответствующая его географическому положению страница. Это может быть страница на родном для пользователя языке или страница с привязкой к его родному городу. Пример реализации данной технологии - сайт поисковой системы Yandex

Ссылочный спам - черный метод продвижения сайтов - это размещение ссылок на сайт исключительно для их учета поисковыми роботами и с целью повлиять на видимость сайта в результатах поиска, то есть просто “накачивание” релевантности. У этого метода есть две разновидности - первую разновидность нельзя однозначно отнести к “чёрным” методам, так как его можно трактовать как нетематический обмен ссылками, что не запрещается поисковыми системами. Поэтому его можно отнести к “серым” методам оптимизации

Вторая разновидность продвижения с помощью ссылочного спама связана с “чёрными” технологиями - это использование скрытых ссылок, о которых говорилось выше, и использование “линкаторов” - скриптов, позволяющих разместить на на своём сайте большое число внешних ссылок. Однако на все сайты, ссылающиеся на данный сайт, придётся размещать обратные ссылки. Так создаются программы автоматического обмена ссылками, или как их ещё называют “линк-фермы”, которые нарушают правила, установленные поисковыми системами. Этот метод имеет неплохую эффективность , но несмотря на то , что плохо фиксируется поисковыми системами, его трудно скрыть от конкурентов, которые конечно же, воспользовавшись случаем, “настучат” на нарушителя модераторам поисковых систем. Однако нечестные оптимизаторы находят выход из этой ситуации - за определённую плату все размещаемые линкатором ссылки будут односторонними, и как следствие возникнут трудности с выявлением нарушения. Использование последнего метода неоднозначно трактуется поисковыми системами и по этому являются “серым”, и конечно не рекомендуемым к применению

Входные страницы (дорвеи) с редиректом - черный метод продвижения сайта

Редирект - это автоматическое перенаправление пользователя на другую страницу. Этой возможностью конечно очень часто пользуются “нерадивые оптимизаторы” для повышения позиций сайта. Суть этого метода продвижения такова - создаётся специальная страничка, дорвей, “заточенная” под определённый поисковый запрос, на которой ставится редирект на основную страницу, тематически не имеющую с ней ни чего общего. Страница с редиректом раскручивается и занимает высокие позиции по данному поисковому запросу

Этот способ очень эффективен на короткое время - одна-две недели, пока не последует бан всех ресурсов участвующих в схеме.
Так как поисковые системы научились фиксировать такой метод продвижения сайтов, у данного способа появился аналог, суть которого заключается в том, что пользователь самостоятельно переходит на целевую страницу без дорвея. Поисковые роботы плохо фиксируют такую “подмену”, поэтому основными источниками информации о таких страницах являются модераторы, конкуренты и просто посетители. Но не смотря на плохую фиксацию таких страниц, приговор за их использования быстр и суров - сайт моментально убирают из индекса. Однако при грамотном использовании данного метода за такое короткое время люди успевают неплохо заработать - в основном, за счет adult-партнерских программ , при которых происходит многократное увеличение трафика, вследствие чего значительно вырастает CTR - процентное соотношение числа нажатий на число показов. По сути, в некоторых случаях это не только обман оптимизаторами поисковых систем, но и “надувательство” заказчиков - владельцев сайта. Добившись высокого рейтинга сайта и “срубив” деньги с заказчика, оптимизатор “смывается” и дальнейшая судьба сайта , который неминуемо должен попасть в бан, его не волнует. Такая тактика обмана имеет много общего с так называемым свопингом

Суть свопинга заключается в том, что страница после достижения высоких позиций в поисковых системах (при помощи использования методов описанных выше, в особенности текстового и ссылочного спама ) значительно переделывается и становится “нормальной” “белой” страницей, которая визуально устраивает и заказчика и её посетителей , в отличие от страницы выше. Однако после этого страница становится не такой “неконкурентоспособной”, как была раньше, и её рейтинг быстро падает . Однако это уже не волнует оптимизатора, получившего с заказчика деньги

Этим двумя способами обмана, описанными выше пользуются, в основном оптимизаторы -” одиночки” . Оптимизаторы, работающие в серьёзных фирмах, таких как Арт-лайн Студия, ни в коем случае не используют данные методы, как и все методы “чёрного” продвижения сайтов и оптимизации
В статье были описаны самые распространные и простые способы черного продвижения сайтов.
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